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Resumo: O entendimento de que o Codigo
de Defesa do Consumidor/CDC se aplica
aos bancos ¢ as instituicdes financeiras
desde edigdo da Sumula 297 do STJ e do
julgamento da ADI 2.591 pelo STF néo pode
ser generalizado, pois os contratos bancarios
de financiamento da atividade empresarial
tém natureza distinta dos contratos de con-
sumo. Nesse contexto, este artigo estuda a
necessidade, ou ndo, de aplicacdo do Codigo
de Defesa do Consumidor a tais contratos
ainda que a organizagdo empresarial esteja
em situagdo de dependéncia econdomica
ou vulnerabilidade diante da instituigdo
financeira.
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Abstract: The awareness that the Consumer
Protection Code/CDC applies to banks and
financial institutions since the edition of the
docket precedent 297 of the Superior Court
of Justice/STJ, and the trial of the Direct
Action of Unconstitutionality/ADI 2.591
by the Supreme Federal Court/STF cannot
be generalized because the bank contracts
of business activity financing has distinct
nature of consumer contracts. In this con-
text, this paper studies the necessity or not
of implementing Consumer Protection Code

to such contracts, although the business
organization is in economic dependence or
vulnerability situation forth the financial
institution.
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1. Introducao e delimitacdo do tema

A proposta do texto ¢ estudar a aplica-
bilidade da Lei 8.078, de 11.9.1990 — Cédigo
de Defesa do Consumidor/CDC —, aos neg6-
cios financeiros celebrados entre institui¢des
financeiras e organizagdes empresariais para
financiar o exercicio da atividade empresa-
rial. Ou seja: os contratos de financiamento
da atividade empresarial podem se enquadrar
na relag@o de consumo prevista no Codigo
de Defesa do Consumidor?

Desde a edi¢ao da Sumula 297 do STJ!
em 2004 e do julgamento da ADI 2.591 pelo
STF em 2006 ¢ pacifico que o Codigo de

1. STJ, Stmula 297, 12.5.2004, DJU 9.9.2004,
Codigo de Defesa do Consumidor — Instituigcdes
financeiras — Aplicagdo: “O Codigo de Defesa do
Consumidor ¢ aplicavel as institui¢des financeiras”.
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Defesa do Consumidor se aplica aos bancos
e as instituicdes financeiras, exceto no que
diz respeito a regulagao ditada pelo Sistema
Financeiro Nacional/SFN.

Diante dessa afirmag@o, poder-se-ia
afirmar, a primeira vista, que teriamos a
solucdo do questionamento apresentado,
ao considerar que o dinheiro ofertado pela
institui¢@o financeira (através do direito de
crédito) para o financiamento da atividade
empresarial ¢ bem juridicamente consumi-
vel; portanto, ela se enquadra no conceito de
fornecedor (art. 39, caput ¢ § 2°, do CDC),
enquanto o consumidor ¢ o creditado, desti-
natdrio final (art. 2° do CDC), aplicando-se
o regime contratual consumerista.

Tal resposta nao ¢ prudente, nem abso-
luta ou definitiva, pois a aplicagdo generali-
zada do Codigo de Defesa do Consumidor
“contaminaria os contratos bancarios e os
exporia a situagdo de risco, provocada pela
discrepancia e ndo pela for¢a vinculante
dos negocios juridicos bancarios” [Abrao,
2011:76]. A adverténcia € necessaria, pois a
relagdo de consumo no Brasil ¢ fundada no
critério da destinacéo final do bem ou servigo
consumido, e ndo no critério de diferenciacio
entre bem de consumo e bem de capital.
Logo, a expressdo “destinatario final” pode
receber diferentes acepgdes, considerando a
destinacao fatica e/ou economica do produto
ou do servigo.

Também, impende acrescentar que o
sistema do Codigo de Defesa do Consumidor
¢ aberto, pois a lei trabalha com a técnica
de equiparacdo de pessoas a condicao de
consumidores, sobretudo se for verificado
desequilibrio contratual e vulnerabilidade
entre contratado e contratante, ndo esgo-
tando a defini¢do de consumidor seu art. 22,
o que pode permitir a aplicacdo do Codigo
de Defesa do Consumidor aos contratos de
financiamento da atividade empresarial.

Diante disso, o texto ird perquirir se s3o
aplicaveis os institutos juridicos do Coédigo
de Defesa do Consumidor quando se adqui-

re um bem de capital para o incremento da
atividade empresarial, indagando, ainda, se
¢é necessaria a diferencia¢do entre bem de
consumo ¢ bem de capital no momento da
defini¢do da relagdo de consumo, ainda por
equiparagdo, para a aplicagdo, ou ndo, do
Codigo de Defesa do Consumidor.

Ainda que se pudesse refutar de plano a
aplicacdo do Cédigo de Defesa do Consumidor
as relagdes contratuais que objetivam o lucro
por ambas as partes, ha entendimento no STJ
nesse sentido, seja valendo-se da corrente fina-
lista ou maximalista, seja através da extensdo
do conceito de consumidor pelo art. 29 do
CDC, pela corrente do finalismo aprofundado.

Para responder a problematica apresen-
tada serd usado o método de revisao de litera-
tura, organizando-se o texto em quatro partes,
sendo a ultima delas conclusiva. Na primeira
far-se-4 a caracterizacdo do financiamento
da atividade empresarial, distinguindo-a dos
contratos de consumo. Em seguida serdo
apresentados os argumentos doutrinarios
e o entendimento jurisprudencial acerca
da caracterizacdo da relacdo de consumo
pelas correntes do finalismo, maximalismo
e finalismo aprofundado, bem como sua
relagdo com os contratos de financiamento
da atividade empresarial. Por fim, discutir-
-se-4 a corrente do finalismo aprofundado
ou mitigado e os possiveis reflexos da sua
aplicagdo aos contratos de incremento da
atividade empresarial.

2. O financiamento
da atividade empresarial
e a relagdo de consumo

Os contratos sdo de fundamental impor-
tncia para a vida os sujeitos que exercem
a empresa,’ pois sdo os responsaveis pela

2. Entendem-se como sujeitos que exercem a
empresa as organizagdes empresariais, que no Direito
Brasileiro compreendem a sociedade empresaria, o
empresario ¢ a empresa individual de responsabili-
dade limitada.
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necessaria circulagdo de bens e servigos,
imprescindiveis para a atividade econdomica
organizada profissionalmente na busca do
lucro e a acumulagdo de riquezas, baseada
na autonomia da vontade, na boa-fé ¢ na
assungao do risco. Para Jensen e Meckling
[1976:8], “contractual relations are the es-
sence of the firm, not only with employees
but with suppliers, customers, creditors, and
so on”,* e por isso devem ser reconhecidas
como um feixe de contratos (nexus of con-
tracts) para um conjunto de relagdes entre
contratantes.

Segundo Forgioni [2010:28], uma orga-
nizagao empresarial “celebra contratos com
as mais diversas categorias de agentes econo-
micos: consumidores, Estado, trabalhadores
e assim por diante”, e por tal razdo ela se
torna um “centro de imputagdo de direitos,
deveres e obrigagdes, independentemente
do empresario ou da sociedade empresaria”
[2012:104]. Para Calixto Saloméo Filho “o
interesse social passa, entdo, a ser identifi-
cado com a estruturagdo e organizagdo mais
apta a solucionar os conflitos entre esse feixe
de contratos e relagdes juridicas” [2011:45].
Verifica-se, portanto, a fungdo econdmica
do contrato empresarial que ¢ inerente ao
modo de producdao economico dominante
no mundo em que vivemos, o capitalismo.

As atividades empresariais envolvem
recursos financeiros e se orientam para a
obtengdo de lucros. Os recursos investidos
nas atividades empresariais, considerando
como exemplo uma sociedade, sdo prove-
nientes dos sécios e sdo aplicados como
meios para produgdo e/ou comercializagao
de bens ou servicos. As receitas advindas da
atividade econdmica devem ser suficientes
para cobrir todos os custos operacionais e
de transagdo, pagar dividendos e possibilitar
o reinvestimento. Por vezes as organizagdes

3. “As relagdes contratuais sdo a esséncia
da firma, ndo s6 com os trabalhadores, mas com
fornecedores, clientes, credores, ¢ assim por diante”
(tradugdo livre).

empresariais ndo dispdem da totalidade
dos recursos financeiros necessarios para a
ampliagdo da atividade econdmica, ou nao
querem que seus recursos sejam imobilizados
na espera do retorno da comercializagdo do
resultado da produgdo no mercado ou, ainda,
necessitam de capital de giro para liquidar
compromissos venciveis antes da apuragao
de receita.

Nesse contexto, ¢ forgoso o aporte de
recursos financeiros de terceiros; assim, 0s
contratos bancarios assumem impar impor-
tancia na vida empresarial, pois possibilitam
a aquisicdo de recursos financeiros para o
incremento e o fomento de atividades em-
presariais, que constituem uma das formas
de financiamento dessas atividades.

Claudia Lima Marques [2014:559]
define genericamente os contratos banca-
rios como “aqueles concluidos com um
banco ou uma institui¢ao financeira”. Serdo
considerados bancarios os contratos cuja
funcdo econdmica esteja relacionada com a
definigdo do art. 17 da Lei 4.595/1964, que
¢ a “coleta, intermediagdo ou aplicagdo de
recursos financeiros proprios ou de terceiros,
em moeda nacional ou estrangeira, ¢ a cus-
todia de valor de propriedade de terceiros”.
Dentre os inimeros contratos bancarios,
no caso do texto destacam-se o contrato de
abertura de crédito, o de empréstimo e o de
financiamento, no qual uma das partes ¢
institui¢do financeira ou bancaria ¢ a outra
uma organiza¢do empresarial, cujo objeto
seja uma operacao de crédito.

As institui¢des bancarias ¢ financeiras
sdo um dos pilares do sistema econdémico
capitalista, recebendo tratamento constitu-
cional no art. 12, IV, ¢/c o art. 192, da CF de
1988, ja que contribuem para a promogao
do desenvolvimento equilibrado do merca-
do, da atividade econdmica, da economia
e, por consequéncia, do Pais. Isto se deve
a capacidade que elas detém de circular
riquezas, possibilitando o aumento das
mesmas através de aplicagdes do capital,
remuneradas pelo spread cobrado, ja que
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assumem o risco do investimento. As ope-
ra¢des bancarias proporcionam o lucro dos
bancos e a remuneracdo dos investidores,
0 que permite a viabilizagdo dos recursos
aplicados ¢ a possibilidade de obtencdo de
Nnovos recursos, que no caso em analise s30
necessarios ao incremento e fomento de
atividades empresariais.

Num contrato bancario firmado entre
institui¢do financeira ou bancéria e uma orga-
nizagdo empresarial pressupde-se que ambas
as partes conhecem as regras do ambiente
empresarial; a profissionalidade da atividade
que desempenham lhes permite antever os
riscos e vantagens do contrato celebrado.*
Logo, as normas empresariais seriam aplica-
veis a esses contratos, pois, conforme Paula
Forgioni [2012:104], com sua légica propria,
disciplinam a interagéo entre os sujeitos que
exercem a empresa no mercado.

Vera Helena de Mello Franco [2009:23]
afirma que as normas aplicadas aos contratos
no campo empresarial devem se adequar a
especialidade da atividade economica que
visa a produgdo e a circulagdo de bens ou
servigos que sdo ofertados no mercado, e
que isto € o que caracteriza as relagdes em-
presariais e, por consequéncia, os contratos
empresariais, que se distinguem daqueles
denominados civis e, por consequéncia, dos
de consumo e do trabalho.

Todavia, a sancdo da Lei 8.078, de
11.9.1990 — Codigo de Defesa do Consu-
midor/CDC —, inaugura outra nova fase no
direito contratual brasileiro, também por
reconhecer a vulnerabilidade do consumidor,
por permitir intervengao estatal nas relagoes
de consumo. O Codigo de Defesa do Consu-
midor considera a importancia do consumi-

4. Nesse sentido, o art. 2¢ da Consolidacao
das Leis do Trabalho/CLT reconhece que o risco do
negocio € pressuposto da atividade econdmica de-
sempenhada pelo comerciante, in verbis: “Conside-
ra-se empregador a empresa, individual ou coletiva,
que, assumindo os riscos da atividade econémica,
admite, assalaria e dirige a prestagdo pessoal de
servigo” (grifos nossos).

dor no ciclo econdmico e a necessidade de
preservar as estruturas de mercado, por duas
ordens de razdo. Primeiro, considera-se o
consumidor com um fim em si mesmo, como
alguém vulneravel e dependente, por estar
em desvantagem em rela¢do aos demais su-
jeitos do mercado, que sdo os detentores dos
fatores de produgdo. Conforme Comparato
[2011:29], consumidor ¢ o individuo que se
submete ao poder de controle dos titulares
dos fatores de produgdo (empresarios).
Segundo, a visdo de que um adequado trata-
mento do consumidor também ¢é meio para
preservar e garantir a livre concorréncia. Esta
que na era liberal servia apenas para proteger
a concorréncia como um fim em si mesmo,
pensando exclusivamente na liberdade dos
competidores. Hoje a tutela da concorrén-
cia “se funda, sobretudo, na prote¢ao do
interesse do consumidor, interpretando a
livre concorréncia como simples meio de se
atingir este ultimo alvo e, portanto, podendo
e devendo ser suprimida quando se mostra,
para tanto, ineficiente ou mesmo prejudicial”
[Comparato, 2011:32].

Nesse contexto, a CF de 1988 esta-
beleceu no seu art. 5¢, XXXII, a defesa do
consumidor na forma da lei como direito
fundamental individual, e no seu art. 170,
V, a defesa do consumidor como principio
da ordem econdmica. Esta, por sua vez,
estabeleceu as diretrizes para a intervengdo
estatal no ciclo econdmico, o que € essencial
para evitar o arbitrio € o abuso do Estado em
relacdo a sociedade no mercado,’ ja que nao
se pode, sob o argumento de prote¢ao do con-
sumidor, preterir os demais principios que
regulam as relagdes contratuais, tais como
boa-fé, autonomia da vontade e livre inicia-
tiva, indispensaveis aos contratos bancarios.

O Codigo de Defesa do Consumidor
contribui também para disciplinar as rela-
¢des contratuais marcadas por um mercado

5. E importante lembrar que o mercado integra
0 patriménio nacional, conforme o art. 219 da CF
de 1988.
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globalizado, mecanizado, dindmico e auto-
matizado, bem diferente do mercado que
influenciou a redagdo do Cédigo Comercial
edo Cadigo Civil de 1916. Para Ruy Rosado
de Aguiar Jr. [2003a:16], devido a desa-
tualizagdo das normas comerciais e civis,
que reproduziam ideias liberais classicas, o
Codigo de Defesa do Consumidor acabou
por influenciar o direito privado brasileiro
depois de 1990, trazendo uma “nova visao
do mundo negocial”, percebida na doutrina e
na jurisprudéncia, seja na interpretagdo como
na aplicagdo do Direito.

Tal influéncia pode ser ilustrada em
julgado do STJ que considerou de consumo
relagdo entre o agricultor e o fornecedor
de insumo (adubo) indispensavel para a
atividade econdmica. Porém, no caso ha
uma relacdo entre profissionais que poderia,
portanto, ser regida apenas pelo direito civil
ou pelo direito empresarial — caso o agricultor
tivesse optado pelo regime mercantil —, mas
pelo contexto juridico apontado da época foi
utilizado o Coédigo de Defesa do Consumi-
dor, in verbis:

“Codigo de Defesa do Consumi-
dor — Incidéncia — Responsabilidade do
fornecedor. E de consumo a relagdo entre
o vendedor de maquina agricola e a com-
pradora que a destina a sua atividade no
campo. Pelo vicio de qualidade do produto
respondem solidariamente o fabricante e
o revendedor (art. 18 do CDC)” (STJ, 42
Turma, REsp 142.042-RS (1997/0052889-
8), rel. Min. Ruy Rosado de Aguiar, j.
11.11.1997, DJU 19.12.1997, p. 67.510)
(grifos nossos).

A novidade das normas consumeristas
nos anos 1990 e a falta de sistematizacao
adequada dos contratos empresariais [Gon-
calves Neto, 2014:119] atrairam os olhares
dos juristas para o Codigo de Defesa do Con-
sumidor, na busca de dar melhor equilibrio
as relagdes interempresariais.

Percebe-se que nos anos 1990 a au-
séncia de normas protetivas de tutela das
organizagdes empresariais nas relagdes
interempresariais permitiu a aplicacao exten-

siva do Cddigo de Defesa do Consumidor,
como se fossem normas gerais destinadas
ao campo empresarial. A citada influéncia
consumerista no Direito ndo pode significar o
desvirtuamento do direito empresarial, como
adverte Comparato [2011:30], ao aduzir que
os institutos do direito do consumidor devem
ser aplicados ao consumidor, e ndo ao em-
presario. Alfredo de Assis Gongalves Neto
[2014:119-120] entende que os contratos de
consumo sdo instrumentos para a realizagdo
dos fins da empresa e balizam sua conduta
com os destinatarios da sua atividade, pois
a legislagdo estabelece padroes que facili-
tam a consumagao de negocios ¢ definem a
responsabilidade do empresario. O mesmo
autor [Gongalves Neto, 2014] aponta que os
contratos realizados na cadeia da atividade
empresarial sdo diferentes dos contratos cele-
brados no exercicio da atividade econdmica,
sendo os da segunda categoria (consumo)
caracterizados pela informalidade, celerida-
de, auséncia de negociagdes preliminares,
repetigdo etc.

Porém, o art. 32, § 22, do CDC define
expressamente como fornecedores sujeitos
as normas consumeristas as instituigdes ban-
carias, financeiras, de crédito e securitarias.
Diante dos motivos citados, a despeito da
ditada adverténcia de Comparato e Gongal-
ves Neto, o STJ aplicou o Cédigo de Defesa
do Consumidor a um contrato de empréstimo
celebrado por um taxista e institui¢do finan-
ceira para aquisi¢ao de veiculo indispenséavel
para sua atividade econdmica, in verbis:

“Cdédigo de Defesa do Consumidor —

Financiamento para aquisi¢do de automovel

—Aplicagio do Cddigo de Defesa do Consu-

midor. O Cédigo de Defesa do Consumidor

incide sobre contrato de financiamento
celebrado entre a CEF e o taxista para
aquisi¢do de veiculo. A multa ¢ calculada
sobre o valor das prestagdes vencidas, ndo
sobre o total do financiamento (art. 52, § 1°,

do CDC)—Recurso ndo conhecido” (STJ, 42

Turma, REsp 231.208-PE (1999/0084384-

3), rel. Min. Ruy Rosado de Aguiar, j.

7.12.2000, DJU 19.3.2001, p. 114; JBCC

189/396. LexSTJ 143/155) (grifos nossos).
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A oposicdo do setor bancario e financei-
ro a esse tipo de entendimento e ao disposto
noart. 3¢, § 2°, do CDC ensejou a propositura
da ADI 2.591, conhecida como “ADI dos
bancos”, pela Confederagdo Nacional do
Sistema Financeiro. Em 2006 o STF julgou
a acdo, entendendo ser constitucional o art.
3¢, § 22, do CDC, declarando, expressamente,
que o Cddigo deve ser aplicado as institui-
¢oes financeiras, de crédito e securitarias.
Com o julgamento ocorreu alguma confusao
acerca da equiparacdo de organizagdes em-
presariais a consumidores, quando a relacdo
contratual for estabelecida com uma institui-
¢do financeira, de crédito ou securitaria. Tal
confusdo ndo procede, pois para aplicagdo do
Codigo de Defesa do Consumidor ¢ imperio-
sa a caracterizagao da relagdo de consumo,
pois o STF, no caso, ndo alterou o conceito
de rela¢ao de consumo, apenas confirmou a
constitucionalidade do mencionado artigo.

A decisdo do STF corrobora a Simula
297 do STJ, editada em 2004, que dispde
que o Codigo de Defesa do Consumidor ¢é
aplicavel as institui¢des financeiras.

Diante desses fatos, temos que perquirir
se a organizagdo empresarial que contrata um
empréstimo para financiar sua atividade, v.g.,
seria considerada consumidor, ou ndo, pelo
Codigo de Defesa do Consumidor. Segundo
o art. 2°, caput, do CDC, consumidor ¢é “toda
pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza
produto ou servigo como destinatario final”.
Por esta defini¢@o, o consumidor pode ser lei-
go ou civil, uma vez que a lei ndo exige profis-
sionalidade para caracterizar a pessoa juridica
como consumidora. Mas o que ¢ “destinatario
final”? Aquele que retira o bem ou servi¢o do
mercado? Ou aquele que adquire o bem ou ser-
vigo para utiliza-lo na produgo de novos bens
ou servigos, realimentando a cadeia produtiva?
Dar precisdo ao conceito de destinatario final
implica estabelecer o ambito de aplicagao do
Codigo de Defesa do Consumidor ao contra-
to; entretanto, tal abertura conceitual cria um
campo para discussoes acerca da ampliagdo
do conceito a0 empresario.

Analisando a expressdo “destinatario
final”, Arnoldo Wald [1991:309] ndo conce-
be “a possibilidade de ser usado o dinheiro
— ou o crédito — por destinatario final, pois
os valores monetarios se destinam, pela sua
propria natureza, a circulagdo”. Para chegar
a essa conclusdo, o autor [Wald, 1991:306]
define crédito como “promessa de pagamento
diferido, implicando troca de bens atuais por
bens futuros, ensejando uma circulagdo de
mercadorias ou valores, ou ainda a permuta
da mesma coisa em momentos diferentes”; e
dinheiro como a entrega “sob qualquer forma
(mutuo, desconto etc.) ou a promessa de en-
trega do mesmo, ao contratante ou a terceiro”.

O mesmo autor [Wald, 1991:306] defen-
de que o dinheiro e o crédito ndo se incluem
entre os produtos a que se refere o art. 2°,
caput, do CDC; a entrega pela instituicao
financeira de dinheiro ou moeda nao constitui
aquisi¢ao de produto (bem mével ou imovel)
pelo destinatario final. Assim, dinheiro ou
moeda sdo bens compreendidos como bem
de capital, que ¢ aquele usado na producgao
de bens e servicos, ainda que ndo incorporado
ao resultado final da atividade econdmica.

O conceito de bem de capital ou bem
de producao ¢ essencial na teoria econdmi-
ca; portanto, exerce influéncia no Direito,
tendo em vista que se encontra positivado
na definicdo de capital estrangeiro encon-
trada no art. 1°da Lei 4.131/1962, sendo os
bens, maquinas e equipamentos, entrados
no Brasil, destinados a produc@o de bens ou
servigos, bem como os recursos financeiros
ou monetarios, introduzidos no Pais, para
aplicagdo em atividades economicas.

Para Arnoldo Wald [1991:309] o Codi-
go de Defesa do Consumidor seria aplicavel
apenas para os servigos e produtos ofertados
por institui¢cdes financeiras que ndo impli-
cam circulacdo de crédito, tais como guarda
de bens, valores, documentos e locagdo de
coftes, afastando a lei consumerista das ope-
ragdes de “empréstimos, descontos, avais,
aberturas de crédito e demais operagdes
bancarias”.
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Em posi¢ao oposta temos Luiz Rodri-
gues Wambier [1996:127], que defende a
ampla aplicagdo do Codigo de Defesa do
Consumidor ao contratos bancarios; quando
o tomador dos recursos financeiros os utiliza
para o uso de suas proprias atividades “tanto
de produgdo quanto de consumo, estara efe-
tivamente consumindo aqueles recursos e,
com isso, sujeitando a operagdo bancaria ao
crivo do Codigo de Defesa do Consumidor”.

E evidente que Luiz Rodrigues Wam-
bier [1996] utiliza no seu conceito de desti-
natario final a ideia de que dinheiro ou moeda
sdo bens de consumo, ou seja, destinados a
satisfacdo de necessidades humanas, sejam
elas duraveis (eletrodomésticos, vestuario,
veiculos etc.) e ndo duraveis (alimentos, hi-
giene etc.), e ndo para a geragao de riquezas
e atividade economica.

Critica-se tal posi¢ao no sentido de que
ela vai de encontro com o capitalismo, alte-
rando a divisdo dos bens em de consumo e de
produgdo inerente aquele sistema econdmico.
Nesse sentido, em artigo anterior ao Codigo
de Defesa do Consumidor, Fabio Konder
Comparato [2011:29] explica que a divisao
do novo direito

“¢ entre bens de producdo e bens de
consumo, a propriedade unitaria do Codigo
de Napole@o passa a desdobrar-se em “estati-
ca’e ‘dindmica’, pois o que importa, afinal,
na atual ordem econéomica, nao é tanto a
riqueza em si quanto o poder de disposigdo
sobre ela, em vista da criacdo de novos bens
ou servigos” (grifos nossos).

Wald [1991:307] anota que a doutrina
estrangeira acompanha a divisdo de bens
apresentada ao caracterizar consumidor
€como:

“(a) um ndo profissional; (b) que con-
trata a aquisigdo ou utilizagdo de bens e/ou
Servigos para as suas necessidades pessoais
e familiares de consumo; (c) funcionando
como destinatario final” (grifos nossos).

Fabio Ulhoa Coelho [2013:202] indica
que o Direito Norte-Americano diferencia
bem de capital e bem de consumo no ambito
do Uniform Commercial Code, onde “o pro-

duto pode ou ndo ser caracterizado como um
bem de consumo em fung¢do do uso que dele
faca o adquirente”.

Defendendo posicao intermediaria des-
taca-se Claudia Lima Marques [2014:591],
que afirma:

“(...) parece-me possivel mais uma

vez concluir que os contratos entre banco
e os profissionais, nos quais 0s servigos
prestados pelos bancos estejam, em ultima
analise, canalizados para a atividade profis-
sional dessas pessoas fisicas (profissionais
liberais, comerciantes individuais) ou
juridicas (sociedades civis e comerciais),
devem ser regidos pelo direito comum,
direito comercial e leis especificas sobre o
tema. SO excepcionalmente, por decisdo do
Judiciario, tendo em vista a vulnerabilidade
do contratante e sua situagdo equiparavel ao
do consumidor stricto sensu, serdo aplicadas
as normas excepcionais do Codigo de De-
fesa do Consumidor a estes contratos entre
dois profissionais”.

A posicdo de Marques [2014] se da
pela ponderagdo cautelosa da evolucdo do
entendimento jurisprudencial, sobretudo
firmado no STJ, sobre a caracterizagdo da
relagdo de consumo nos ultimos anos, bem
como considerando a logica empresarial do
lucro inserida nos contratos bancarios objeto
do texto. Entende-se que a autora se vale
de dois critérios para aplicagdo do Codigo
de Defesa do Consumidor aos contratos
entre institui¢cdes financeiras e organizagdes
empresariais: (i) na andlise do destinatario
final avalia se o contratante adquire um bem
de consumo ou de capital, por isso exclui do
Codigo de Defesa do Consumidor a relagao
entre profissionais; e (ii) na relagdo entre pro-
fissionais ha, ou ndo, dependéncia econdmica
ou vulnerabilidade.

Segundo Nancy Andrighi no julga-
mento do REsp 1.195.642-RJ, julgado em
13.11.2012 pela 3* Turma do STJ, vulne-
rabilidade pode ser técnica (auséncia de
conhecimento especifico acerca do produto
ou servigo objeto de consumo), juridica
(falta de conhecimento juridico, contabil ou
econdmico e de seus reflexos na relagao de



90 REVISTA DE DIREITO MERCANTIL 168/169

consumo), fatica (situagdes em que a insu-
ficiéncia econdmica, fisica ou até mesmo
psicologica do consumidor o coloca em
pé de desigualdade frente ao fornecedor) ¢
informacional (dados insuficientes sobre o
produto ou servigo capazes de influenciar no
processo decisorio de compra).

Na préxima secdo trabalharemos a
evolugao do conceito de consumidor no STJ,
até a insercdo do critério da vulnerabilidade,
apresentando as trés principais correntes
adotadas pelo colendo Tribunal.

3. A caracterizacdo da relacio
de consumo e o financiamento
da atividade empresarial

A doutrina e a jurisprudéncia debruca-
ram-se sobre a possibilidade de caracterizar a
organizagdo empresarial como consumidora,
tendo em vista o conceito impreciso do art. 2°
do CDC bem como as equiparagdes previstas
na mesma lei, que expandem o ambito de
aplicacdo das normas de ordem publica para
além do consumidor.

Para perquirir se 0 Codigo de Defesa do
Consumidor se aplica aos contratos de finan-
ciamento da atividade empresarial devem ser
analisados o conceito de consumidor estrito
senso ¢ as equiparagoes legais, para avaliar
a possibilidade de se tutelar a organizagdo
empresarial conforme o Codigo. Desde a
vigéncia do Cddigo de Defesa do Consu-
midor desenvolveram-se trés correntes de
intepretagdo da expressao “destinatario final”
que foram consideradas majoritarias pela
doutrina e pela jurisprudéncia, denominadas
finalista, maximalista e finalista aprofundada.

A corrente finalista ¢ aquela dos pionei-
ros do consumerismo no Brasil; entendem
que consumidor é como destinatario fatico
e econdmico do bem ou do servigo, inter-
pretagdo restrita, inspirada nos principios
basicos do Codigo de Defesa do Consumidor
contidos, em especial, nos seus arts. 4° ¢ 6°
[Marques, 2014:303]. Segundo a corrente,

ndo basta retirar o bem ou servico da cadeia
produtiva; é necessario interromper a ativida-
de econOmica, exaurindo sua fun¢ao econo-
mica [Miragem, 2014:155] com o consumo.

Através desse raciocinio, quando o
adquirente usa o bem ou servico na sua
atividade profissional retira o carater de con-
sumo desta relagao, por auséncia do critério
“destinatario econdmico”. Logo, seriam
consumidores as pessoas fisicas e juridicas
que utilizassem o produto de forma nao
profissional, e qualquer interpretagdo mais
extensa desvirtuaria a aplicagdo da legislagdo
consumerista, acabando com a propria razao
de tutela especial do consumidor. Através
desse raciocinio o STJ negou a aplicagdo do
Codigo de Defesa do Consumidor aum con-
trato de arrendamento mercantil, in verbis:

“Agravo regimental no recurso espe-
cial — Arrendamento mercantil — Auséncia
de impugnagao aos fundamentos da decisdo
agravada — Incidéncia da Stimula n. 182/
STJ. 1. A agravante ndo impugnou, como
seria de rigor, todos os fundamentos da de-
cisdo ora agravada, circunstancia que obsta,
por si so, a pretensdo recursal, porquanto
aplicavel o entendimento exarado na Su-
mulan. 182 do STJ, que dispde: °E inviavel
o agravo do art. 545 do CPC [CPC/1973
— v art. 1.021 do CPC/2015] que deixa de
atacar especificamente os fundamentos da
decisdio agravada’. 2. Nas operagdes de
muituo bancdrio para obtengdo de capital
de giro ndo sdo aplicaveis as disposi¢oes
da legislagdo consumerista, uma vez que
ndo se trata de relagdo de consumo, pois
ndo se vislumbra na pessoa da empresa
tomadora do empréstimo a figura do con-
sumidor final, tal como prevista no art. 2°
do CDC. 3. Dissidio jurisprudencial ndo
demonstrado. Relativamente a variagdo
cambial pelo Dolar, incide na espécie o
Enunciado Sumular n. 83 desta Corte Supe-
rior. 4. Agravo regimental ndo provido, com
aplicagdo de multa” (STJ, 42 Turma, AgR
no REsp 956.201-SP (2007/0121684-7),
rel. Min. Luis Felipe Salomao, j. 18.8.2011,
DJe 24.8.2011) (grifos nossos).

Também, para os finalistas, o alarga-
mento da definicdo de destinatario final
tornaria o Cédigo de Defesa do Consumidor
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regra geral de contratos privados, impedindo
que a jurisprudéncia fosse construida “onde o
consumidor era realmente a parte mais fraca
darelagdo de consumo e ndo sobre casos em
que profissionais-consumidores reclamam
mais benesses do que o direito comercial
ja lhes concede” [Marques, 2014:303].
Conclui-se que pela corrente finalista é im-
possivel a aplicagao do Codigo de Defesa do
Consumidor aos contratos de financiamento
da atividade empresarial. O entendimento
finalista aplicado a tais contratos pode ser
verificado no julgado do STJ a seguir:
“Alienacdo fiduciaria em garan-
tia — Busca e apreensio — Ambito da
defesa — Incidéncia do Cddigo de Defesa
do Consumidor — Bens ja integrantes do
patriménio do devedor — Taxa de juros —
Capitalizagdo mensal — Comissao de per-
manéncia — Aplicagdo da TR — Mora dos
devedores configurada. (...). Tratando-se
de financiamento obtido por empresario,
destinado precipuamente a incrementar
a sua atividade negocial, ndo se podendo
qualifica-lo, portanto, como destinatdrio
final, inexistente é a pretendida relagdo
de consumo — Inaplicagdo no caso do
Codigo de Defesa do Consumidor. (...) —
Recurso especial conhecido, em parte, e
provido” (STJ, 42 Turma, REsp 264.126-RS
(2000/0061703-2), rel. Min. Barros Mon-
teiro, j. 8.5.2001, DJU 27.8.2001 p. 344)
(grifos nossos).

Por outro lado, a corrente maximalista
sustenta, tendo em vista a propria denomi-
nagdo, que a definicdo de consumidor deve
ser interpretada extensivamente [Miragem,
2014:157]. Assim, vé que o Codigo de
Defesa do Consumidor deve reger todas as
relagdes contratuais do mercado, ou seja:
para a sociedade de consumo, “que institui
normas e principios para todos os agentes do
mercado, os quais podem assumir 0s papéis
de ora fornecedores, ora de consumidores”
[Marques, 2014:304]. Logo, o conceito de
consumidor seria aplicado a um maior grupo
de relagdes no mercado, incluindo até mesmo
aquelas entre profissionais, ndo se impor-
tando com a necessidade de haver, ou nio,

vulnerabilidade do agente destinatario final
do bem ou do servigo; basta apenas que ele
retire o bem ou servigo da cadeia produtiva,
seja para consumo proprio ou para transfor-
macao. Para os maximalistas o consumidor
¢ destinatario fatico do bem ou do servigo;
logo. pela defini¢ao, o Codigo de Defesa do
Consumidor seria aplicado aos contratos
de financiamento da atividade empresarial.
Exemplifica-se o entendimento maximalis-
ta no julgado do STJ que aplica o Codigo
de Defesa do Consumidor a um contrato
de empréstimo bancario para aquisi¢do de
colheitadeira indispenséavel para a atividade
economica da agricultura, in verbis:

“Contratos bancarios — Contrato de
repasse de empréstimo externo para compra
de colheitadeira — Agricultor — Destinatario
final — Incidéncia — Cddigo de Defesa do
Consumidor — Comprovagdo — Captagao
de recursos — Matéria de prova — Preques-
tionamento — Auséncia. I — O agricultor
que adquire bem movel com a finalidade
de utiliza-lo em sua atividade produtiva
deve ser considerado destinatdrio final,
para os fins do art. 22 do CDC. 11 — Apli-
ca-se 0 Codigo de Defesa do Consumidor
as relacdes juridicas originadas dos pactos
firmados entre os agentes econdémicos, as
institui¢des financeiras e os usuarios de seus
produtos e servicos. III — Afirmado pelo
acorddo recorrido que ndo ficou provada a
captacdo de recursos externos, rever esse
entendimento encontra dbice no Enunciado
n. 7 da Sumula desta Corte. IV — Ausente o
prequestionamento da questao federal susci-
tada, € inviavel o recurso especial (Sumulas
ns. 282 e 356/STF) — Recurso especial ndo
conhecido, com ressalvas quanto a termino-
logia” (STJ, 32 Turma, REsp 445.854-MS
(2002/0079754-9), rel. Min. Castro Filho, j.
2.12.2003, DJU 19.12.2003, p. 453; RJAD-
COAS 54/38) (grifos nossos).

Para Bruno Miragem [2014] ha duas
ordens de razdo que justificam o surgimento
da corrente maximalista. Sdo elas:

“Primeiro, a notada deficiéncia do
Codigo Civil de 1916 e demais normas de
direito civil para regular o tema do contrato
e sua complexidade nos primeiros 10 anos
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de vigéncia do Codigo de Defesa do Consu-
midor (até a promulgacdo do Codigo Civil
de 2002). Segundo, a auséncia de normas
de corregdo do desequilibrio contratual e
protecdo do contratante mais fraco fora do
regime do Codigo de Defesa do Consumi-
dor” [Miragem, 2014:158] (grifos nossos).

Em que pese aos argumentos dos maxi-
malistas, a aplicagdo do Codigo de Defesa do
Consumidor ndo pode prosperar em relagao
aos contratos de financiamento da atividade
empresarial. Questiona-se a aplicacao do
Codigo de Defesa do Consumidor nos casos
de um empresario, v.g., estar em posi¢ao de
fraqueza, dependéncia, vulnerabilidade ou
sujeicao em relacdo a institui¢ao financeira.
Ja que interpretacdo positiva poderia, em
primeira andlise, desvirtuar a légica do di-
reito empresarial, pois sempre ha nas trocas
interempresariais o intuito de lucro, enquanto
para o direito do consumidor apenas o em-
presario-fornecedor tem o intuito de lucro
[Forgioni, 2010:34], ja que o consumidor
visa apenas a satisfazer suas necessidades
através do ato de consumo.

Claudia Lima Marques [2014:305]
adverte que a partir de 2003, apo6s a edigdo
do Codigo Civil (2002), surgiu um terceiro
tipo de interpretacdo mediante a mitigacao
do critério finalista, chamado teoria fina-
lista aprofundada, verificada nos tribunais,
especialmente no STJ. Para essa corrente as
normas do Cddigo de Defesa do Consumidor
poderiam alcancar a organizagdo empresarial
ou o profissional em tltima instancia ou em
casos rarissimos, desde que provada e reco-
nhecida pelo Judiciario a sua vulnerabilidade.
Logo, a aplicagdo de Cddigo de Defesa do
Consumidor nesses casos se daria como
excecdo, e ndo como regra geral, diferente
do que pretendem os maximalistas.

O fundamento da interpretagao finalista
aprofundada ou mitigada baseia-se em dois
critérios: (i) que a extensdo do conceito de
consumidor por equiparagao ¢ medida excep-
cional no Cédigo de Defesa do Consumidor;
(ii) que ¢ essencial tal condigdo para o reco-

nhecimento da vulnerabilidade da parte que
pretende ser considerada consumidora por
equiparagdo [Miragem, 2014:159].

As equiparagoes legais ao conceito de
consumidor previstas no Codigo de Defesa
do Consumidor estabelecem que agentes
econdmicos, ainda que néo pratiquem atos de
consumo, possam receber a protegao especial
enquanto consumidores por equiparacao.
Isto se da através de uma ficcdo juridica
estabelecida nos arts. 2°, paragrafo Unico,
17 ¢ 29 do CDC.

A primeira equiparac¢do, do art. 2°,
paragrafo tnico, do CDC, visa a proteger
interesses difusos e coletivos no mercado
de consumo, colocando a coletividade de
pessoas sujeitas as praticas decorrentes das
relagdes de consumo. E norma genérica que
permite a aplicagdo do Codigo de Defesa do
Consumidor a essa coletividade. Ja, a segun-
da equiparagdo, do art. 17 do CDC, protege o
terceiro prejudicado por um dano decorrente
de uma relagdo de consumo entre um forne-
cedor e um consumidor. Tal extensao ¢ dada
a pessoa que ndo se enquadra no conceito
de destinatario final e ¢ denominada pela
doutrina como bystander [Benjamin/Bessal/
Marques, 2013:109]. A terceira equiparagao,
do art. 29 do CDC, estende a aplicagao da
norma consumerista A pessoa que nao se
enquadra no conceito de destinatario final
desde que exposta as praticas contratuais e
clausulas abusivas definidas no Codigo.

Como dito, para os defensores do fi-
nalismo aprofundado a vulnerabilidade ¢ a
pedra fundamental do sistema de protegdo
do consumidor, pois “é uma caracteristica,
um estado do sujeito mais fraco, um sinal de
necessidade de protegdo” [Benjamin/Bessa/
Marques, 2013:98-99] ¢ pode ser técnica,
juridica, fatica e informacional, como visto
na secao 2.

Com relag@o as relagdes interempre-
sariais o voto da Min. Nancy Andrighi no
REsp 476.428-SC ampliou o conceito de
vulnerabilidade para além das hipoteses ci-
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tadas acima, considerando a dependéncia do
contratante do produto ou servigo contratado:

“Isso ocorre (...) porque a relagdo ju-
ridica qualificada por ser ‘de consumo’ndo
se caracteriza pela presencga de pessoa fisica
ou juridica em seus polos, mas pela presenca
de uma parte vulneravel de um lado (consu-
midor) e de um fornecedor de outro. Porque
¢ esséncia do Codigo o reconhecimento da
vulnerabilidade do consumidor no mercado,
principio-motor da politica nacional das
relacoes de consumo (art. 42 ).

“Em relagdo a esse componente in-
formador do subsistema das relagoes de
consumo, inclusive, ndo se pode olvidar
que vulnerabilidade ndo se define tio so-
mente pela capacidade econéomica, nivel
de informacgado/cultura ou valor do contrato
em exame. Todos esses elementos podem
estar presentes e o comprador ainda ser
vulneravel pela dependéncia do produto;
pela natureza adesiva do contrato imposto,
pelo monopolio da produg¢do do bem ou
sua qualidade insuperavel, pela extremada
necessidade do bem ou servigo, pelas exigén-
cias da modernidade atinentes a atividade,
dentre outros fatores” (STJ, 3 Turma, REsp
476.428-SC, rela. Min. Nancy Andrighi, j.
19.4.2005)¢ (grifos nossos).

Por este entendimento, o STJ, conforme
oart. 29 do CDC, sem analisar a destinagao,
equipara a organizacdo empresarial a consu-
midora, decidindo apenas com a verificagdo
da vulnerabilidade, aplicando as normas con-
sumeristas a situacdes tipicas do mercado em
que ndo ha relagdo de consumo em sentido
estrito: ainda que haja lucro, havera relagao
de consumo. O que importa para essa corren-
te ¢ que a relacdo de consumo se caracteriza

6. No mesmo sentido do acorddo transcrito
podem ser citados: 4* Turma, REsp 661.145-ES, rel.
Min. Jorge Scartezzini, j. 22.2.2005; 32 Turma, REsp
687.239-RJ, rela. Min. Nancy Andrighi, j. 6.4.2006;
32 Turma, REsp 684.613-SP, rela. Min. Nancy An-
drighi, j. 21.6.2005; 32 Turma, AgR no Ag 1.316.667,
rel. Min. Vasco Della Giustina (Desembargador
Convocado do TJIRS), j. 15.2.2011.

pela presenga de uma parte vulneravel de um
lado (consumidor) e de outro um fornecedor,
ndo importando se a pessoa fisica ou juridica
no polo consumidor € profissional ou nao.

Claudia Lima Marques ndo descarta,
como Visto na se¢do 2, a aplicacdo excep-
cional das normas especiais de consumo para
“relagdes civis puras, envolvendo pessoas ou
contratantes mais fracos e mais raramente nas
relagdes entre profissionais ou empresarios”
[Marques, 2003:95]. A postura da autora ¢é
cautelosa, uma vez que a nogao de profissio-
nalismo da atividade empresarial, prevista no
art. 966 do CC de 2002, afasta, por si so, a
ideia de hipossuficiéncia da organizagdo em-
presarial. Ademais, o conceito de empresario
do Cédigo Civil de 2002 coincide com o de
fornecedor previsto no art. 3°do CDC. Argu-
mentos que analisaremos na préxima se¢ao.

4. O finalismo aprofundado
aplicado ao financiamento
da atividade empresarial:
cautela ou necessidade?

A existéncia do critério da dependéncia
econdmica e da vulnerabilidade no finalismo
aprofundado justifica-se no dever do Estado
de corrigir as distor¢des do sistema capita-
lista que atingem a atividade empresarial,
tais como: a alta concentragdo de poder de
mercado,” o surgimento de poderes econd-
micos distintos que acarretam restrigoes da
autonomia da vontade, o aumento de custos
de transagdo, a assimetria de informacao,

7. A Lei 12.529/2011 (Lei do CADE) define
no seu art. 36, § 29, poder de mercado quando uma
ou mais organizagdes empresariais, individualmente
ou coordenadamente, podem alterar as condi¢des de
compra e venda no mercado, in verbis: “Presume-se
posi¢do dominante sempre que uma empresa ou
grupo de empresas for capaz de alterar unilateral
ou coordenadamente as condi¢des de mercado ou
quando controlar 20% (vinte por cento) ou mais
do mercado relevante, podendo este percentual ser
alterado pelo CADE para setores especificos da
economia”.
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o aumento da dependéncia econdmica etc.
O que coloca as organiza¢des empresariais
com menor poder de mercado em situagdo
de vulnerabilidade, o que demanda atuagao
positiva do direito estatal, para garantir a
propriedade privada econdmica e a fungo
social da propriedade privada previstas no
art. 170, Il e 111, da CF de 1988.

Por outro lado, o entendimento exposto
na secdo anterior da aplicagao do finalismo
aprofundado pelo STJ em situagdes excep-
cionais ndo pode significar o desvirtuamento
do direito empresarial, como adverte Paula
Forgioni [2012:115]: “o baralhamento desses
pontos cardeais nao leva a modernizagao,
mas ao comprometimento da mecénica do
direito comercial e, consequentemente, do
adequado fluxo de relagdes economicas”.

Celso Barbi Filho [2003:22] acentua
que a principal caracteristica dos contratos
empresariais ¢ a busca de lucro por todas as
partes contratantes, que pactuam buscando
organizar a atividade economica. Waldirio
Bulgarelli [1990:17] adverte que as orga-
nizagdes empresariais possuem um poder
extraordinario, comparado ao do Estado,
denominado poder negocial, “elemento ina-
fastavel na analise da questdo dos contratos
empresariais”. Para o autor, no jogo de poder
econdmico surge o consumidor sem poder
negocial, sujeitando-se a ele para poder
satisfazer suas necessidades de consumo.
Diante das diferencas apontadas, Bulgarelli
distingue duas classes de contratos: os inte-
rempresariais (concluidos pelas organiza-
¢des empresariais entre si) € os meramente
empresariais (concluidos entre organizagdes
empresariais e consumidores).

De acordo com os entendimentos espo-
sados, todo cuidado é necessario ao equiparar
a organiza¢do empresarial a consumidora,
sob pena de desvirtuar a 16gica dos contra-
tos interempresariais — fato que se percebe
nos julgamentos mais recentes do STJ, nos
quais se aplica o finalismo aprofundado para
descaracterizar a relacdo de consumo. Se
nao, vejamos:

“Agravo regimental no recurso es-
pecial — Consumidor — Financiamento
bancario — Pessoa juridica — Incremento da
atividade empresarial — Nao caracterizagdo
da relag@o de consumo. 1. Niao sdo aplica-
veis as disposicOes da legislagdo consu-
merista aos financiamentos bancarios para
incremento da atividade negocial, haja vista
ndo se tratar de relagdo de consumo nem se
vislumbrar na pessoa da empresa tomadora
do empréstimo a figura do consumidor final
prevista no art. 2° do CDC — Precedentes do
STI. 2. E inviavel a modificagio da situago
fatica delineada pela instancia ordinaria, no
tocante a ser ou ndo a empresa tomadora dos
empréstimos a destinataria final dos bens
adquiridos, em razao do obice da Stimula n.
7/STJ. 3. Agravo regimental ndo provido”
(STJ, 3* Turma, AgR no REsp 1.033.736-SP
(2008/0038519-7), rel. Min. Ricardo Villas
Boas Cueva, . 20.5.2014, DJe 30.5.2014).}

8. No mesmo sentido: “Direito civil — Lei
de Introdugdo ao Codigo Civil/LICC — Aplicagdo
da legislagdo estrangeira — Obrigacao decorrente
de contrato de financiamento bancario destinado a
importagdo de equipamento industrial — Codigo de
Defesa do Consumidor afastado — Art. 535 do CPC
[CPC/1973 —v. art. 1.022 do CPC/2015] — Cercea-
mento do direito de defesa — Dispositivo inaplicavel
e impertinente — Taxa de juros — Limita¢do — Inter-
pretagdo de norma constitucional — Impossibilidade
em recurso especial. 1. A norma do art. 9°, § 2°, da
LICC (atual Lei de Introdug@o as Normas do Direito
Brasileiro/LINDB) néo se refere a domicilio, mas a
simples ‘residéncia’, revelando carater temporario,
vinculado ao local onde se encontrava o proponente
no momento de propor a realizagdo do negocio
juridico. 2. No caso concreto, conforme consta do
acordao recorrido, o que se tem € que o contrato de
financiamento foi celebrado nos Estados Unidos da
América e a importancia respectiva seria repassada
pela instituigdo bancaria estrangeira diretamente a
empresa americana exportadora do equipamento, da
qual a empresa nacional recorrente adquiriu o equi-
pamento de corte de metais. Ou seja, o contrato de
financiamento foi celebrado no exterior e 14 deveria
ser cumprido, inexistindo esclarecimentos a respeito
de como e onde foram realizadas as tratativas iniciais.
Com isso, presume-se que a proposta foi realizada
também no exterior e, na melhor interpretacao do art.
9, § 2°, da LICC, ndo ha como deixar de aplicar a
legislagdo estrangeira na relagdo contratual exami-
nada nestes autos, ficando afastada a incidéncia do
Codigo de Defesa do Consumidor. 3. A proposito
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E claro que as relagdes interempresa-
riais comportam corregdes, para eliminar
as imperfei¢des do mercado. Assim, para
Forgioni [2010:35] a organizagdo empre-
sarial em posi¢do de sujeicdo ao poder de
outro deve ser tutelada em conformidade
com as regras e principios tipicos do direito
empresarial, ou seja, o direito antitruste e o
direito contratual empresarial.

da tese de que o contrato vincularia o mutuante ao
produto defeituoso, os recorrentes ndo apontam qual
artigo de lei federal teria sido violado, cingindo-se a
concluir que o Tribunal de origem decidiu de forma
contraria aos ‘termos do proprio contrato’ e da ‘carta
de crédito emitida pela instituigdo financeira’. Nessa
parte, incidem as vedagdes contidas nos Enunciados
ns. 284 da Stimula do STF e 5 e 7 da Sumula do STJ.
4. Ademais, segundo orientagao desta Corte Superior,
ndo incide o Codigo de Defesa do Consumidor por
auséncia da figura do consumidor (art. 2° do CDC)
nos casos de financiamento bancario ou de aplicagdo
financeira com o proposito de ampliar capital de giro
e a atividade empresarial. E que o capital obtido da
institui¢do financeira destina-se, apenas, a fomentar
a atividade industrial, comercial ou de servigos e,
com isso, incrementar os negocios e o lucro. 5. A
industria que adquire e importa equipamento com
valor superior a US$ 261.485,00 (duzentos e sessen-
ta e um mil, quatrocentos e oitenta e cinco Dolares
americanos) ndo revela vulnerabilidade ou hipossu-
ficiéncia, na forma da jurisprudéncia desta Corte,
para efeito de conceder-lhe a tutela protetiva prevista
no Codigo de Defesa do Consumidor em favor, ex-
clusivamente, do destinatdario final do produto ou
servigo. 6. Omissoes e violagao do art. 535 do CPC
nao configuradas no acérddo recorrido. 7. O art. 1°do
CDC, além de ndo ser aplicavel a presente demanda,
em virtude da incidéncia da legislagdo estrangeira
e da descaracteriza¢do de relacdo de consumo, ¢é
impertinente para impor o reconhecimento de cer-
ceamento do direito de defesa, tendo em vista que o
acordao recorrido encontra-se fundamentado no fato
de que as partes, devidamente representadas por seus
advogados, teriam dispensado a produgio de outras
provas e no entendimento de que as provas requeridas
seriam inuteis diante do contexto fatico-juridico apre-
sentado. 8. Descabe enfrentar em recurso especial a
eventual contrariedade a dispositivo constitucional
¢ a autoaplicabilidade do § 3° do art.192 da CF. 9.
Recurso especial conhecido parcialmente e, nessa
parte, desprovido” (STJ, 42 Turma, REsp 963.852-PR
(2007/0145056-0), rel. Min. Antonio Carlos Ferreira,
j- 21.8.2014) (grifos nossos).

De forma breve, ¢ inegavel a utili-
dade do direito antitruste, através da Lei
12.529/2011 (nova Lei do CADE, que
substituiu a Lei 8.884/1994), ja que ¢é pos-
sivel reverter as situagdes de dependéncia
econdmica, na qual a parte mais forte con-
segue impor as condigdes a parte mais fraca,
que tem que aceita-las para sobreviver no
mercado. Conforme o § 12 do art. 36 da Lei
do CADE,ndo ¢ ilicita a posi¢do dominante,
mas, sim, o abuso dessa posi¢ao.

O caput do art. 36 da nova Lei do
CADE estabelece a responsabilidade objetiva
daquele que usa de forma abusiva a posigdo
dominante, percebe lucros abusivos, prejudi-
ca a livre iniciativa e a livre concorréncia ou
usa de sua conduta para dominar o mercado
com a exclusdo dos demais, ainda que os atos
praticados para tanto nao sejam alcangados.

O mencionado dispositivo na nova Lei
do CADE pode ser aplicado em conjunto com
as normas dos outros sistemas juridicos, como
o civil-empresarial ¢ o do consumo, tendo
em vista que o art. 47 dessa lei ndo afasta o
controle judicial das infragdes contra a ordem
econdmica ou contra a concorréncia, inde-
pendentemente do controle administrativo
do Sistema Brasileiro de Defesa da Concor-
réncia/SBDC.? Destaca-se que a aplicagdo do
direito antitruste pode ser usada para cessar
a pratica de condutas lesivas a organizagdo
empresarial mais fraca e obter a reparagdo
de perdas e danos sofridos. de acordo com o
Codigo Civil de 2002, num processo judicial.
Nessa linha, decidiu o TJPR:

“Agravo de instrumento — A¢ao ordi-
naria de obrigacdo de fazer — Programa de
convénios para financiamento na compra de
pegas, fomentado pela agravante — Restabe-
lecimento de créditos das agravadas junto
ao agente financeiro — Tutela antecipada
— Preliminar de caréncia de acdo rejeitada
— Prova inequivoca da verossimilhanca das

9. O SBDC ¢ composto pelo Conselho Ad-
ministrativo de Defesa Econdmica/CADE e pela
Secretaria de Acompanhamento Econdmico do
Ministério da Fazenda/SEAE-MF.
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alegagdes — Presente — Lei Antitruste (Lei
n. 8.884/1994) e Lei n. 6.729/1979, que
dispde sobre a ‘concessdo comercial entre
produtores e distribuidores de veiculos au-
tomotores de via terrestre’ — Risco de dano
irreparavel ou de dificil reparagdo — Presente
— Preenchidos os pressupostos — Decisdo
mantida — Recurso desprovido. Conside-
rando que o objeto do presente feito versa
sobre descumprimento de obrigagdo firmada
pela agravante, que consistia em facilitar ou
viabilizar linhas de crédito e a renegociagdo
de dividas das agravadas frente a determi-
nadas institui¢des financeiras, verificou-se
objetivamente, e estreme de duvidas, abuso
na posigdo dominante da agravante, a medi-
da que, sumariamente, deixou de viabilizar
compras a prazo, por conta dos convénios
firmados — Injustificado o corte abrupto das
linhas de crédito através dos convénios. O
cancelamento do convénio de financiamento
pode acarretar prejuizos a atividade comer-
cial das agravadas, posto que, além de ter que
pagar débitos anteriores, terdo, igualmente,
que faturar pegas a vista” (TJPR, 6* Camara
Civel, AT 1.465.705-PR (0146570-5), rela.
Desa. Dilmari Helena Kessler, j. 9.6.2004)
(grifos nossos).

Por outro lado, Bruno Miragem [2014:
158] adverte que se imaginava com a edi¢ao
do Codigo Civil de 2002 que haveria uma
gradativa aplicagdo de normas civis para
os casos de praticas contratuais abusivas,
restringindo o Codigo de Defesa do Consu-
midor as relagdes tipicamente de consumo.
Todavia, isso nao se verificou na intensidade
prevista [Miragem, 2014:158]. Mauro Mou-
rdo [2013:51] adverte que a edigdo do Cddigo
Civil de 2002 “trouxe alteragdes significati-
vas em nosso meio juridico, que até os dias de
hoje peleja em interpretar harmonicamente
os principios da autonomia privada, boa-fé
e func¢@o social do contrato”.

Ainda que o STJ tenha usado com
cautela a teoria finalista aprofundada para
os contratos de financiamento empresarial,
defende-se que a mesma ndo tem utilidade
para as relagdes contratuais objeto do texto,
uma vez que os principios contratuais do
direito do consumidor foram inseridos no

Codigo Civil de 2002 como clausulas gerais,
tais como “proporcionalidade, publicidade,
igualdade, equivaléncia das presta¢des, in-
formagao, consentimento informado, defesa
do hipossuficiente” [Aguiar Jr., 2003a:16].

Considerando que tanto o Codigo de
Defesa do Consumidor quanto o Codigo
Civil de 2002 sdo informados pelos princi-
pios nucleares da boa-fé, fungao social do
contrato ¢ intervengdo reequilibradora dos
contratos, defende-se ndo ser mais util a
posigdo do STJ, que se firmou no sentido do
finalismo aprofundado de aceitar, excepcio-
nalmente, diante das necessidades faticas e
de prova, a aplicagdo do Codigo de Defesa
do Consumidor a pessoa juridica empresaria
quando evidenciada sua vulnerabilidade no
caso concreto. Pois o Cédigo Civil de 2002
pode perfeitamente solucionar a situagao de
vulnerabilidade nos contratos de financia-
mento da atividade empresarial através dos
institutos dos arts. 187 (abuso de direito) e
422 (boa-fé).

5. Conclusao

Os contratos bancarios de financiamen-
to da atividade empresarial sdo fundamentais
para que o ciclo econémico seja crescente €
promova o desenvolvimento do mercado.
As institui¢des financeiras, por seu papel de
destaque no mesmo ciclo econdmico, pre-
cisam de seguranga juridica para continuar
alavancando negocios, sobretudo quando
concluidos entre profissionais.

A Stimula 297 do STJ e o entendi-
mento da ADI 2.591 do STF nao podem ser
interpretados literalmente, para se aplicar o
Codigo de Defesa do Consumidor a qualquer
contrato bancario. O critério da destina¢do
final deve ser observado nos contratos ban-
carios, desde que se considere se o0 bem ¢ de
consumo para o a norma consumerista, ou
de capital para a norma empresarial. Logo,
conclui-se que o contrato bancario pode ou
nao se sujeitar ao Codigo de Defesa do Con-
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sumidor, dependendo da natureza do vinculo
obrigacional subjacente.

Com relacdo a questio da vulnerabili-
dade da organizagdo empresarial, no campo
jurisprudencial verifica-se a consolidagao do
entendimento no STJ no sentido de que o Co-
digo de Defesa do Consumidor ndo se aplica
aos contratos de financiamento da atividade
empresarial, admitindo excepcionalmente,
segundo a teoria finalista mitigada, somente
considerar consumidor as organiza¢des em-
presariais que demonstrem a vulnerabilidade
no caso concreto. O que afasta a presuncao
de vulnerabilidade inerente as relagdes de
consumo e estranha as relagdes comerciais,
bem como a corrente maximalista.

Verifica-se que os institutos do direito
do consumidor devem ser analisados fora do
direito empresarial. A despeito das posigdes
doutrinarias e jurisprudenciais, defende-se a
ndo utilizagdo do Codigo de Defesa do Con-
sumidor nos contratos interempresariais, sob
pena de desvirtuar toda a construgdo legal e
doutrinaria do direito empresarial.

Como visto, o Codigo de Defesa do
Consumidor tem por fim tratar de modo
especial o conjunto de pessoas definidas
como consumidores e presumidamente vul-
neraveis, alocando prejuizo a organizagdo
empresarial que ndo se conformar as suas
regras no fornecimento de bens ou servicos.
A utiliza¢do irrestrita dos institutos consu-
meristas acabaria por torna-los um direito
comum, ndo havendo mais tratamento di-
ferenciado para os consumidores. Ademais,
a utilizagdo indiscriminada do Codigo de
Defesa do Consumidor nas relagdes regidas
pelo direito empresarial poderia eliminar o
risco dos negocios que € inerente a atividade
empresarial, premiando a ineficiéncia e a
ma gestdo da organizagdo empresarial com
enriquecimento sem causa.

Por fim, conclui-se que aos contratos
celebrados com instituicdo financeira ou
bancaria cujos servigos prestados estejam
canalizados para o financiamento da ativida-

de econdmica deverdo ser aplicados o direito
comum (civil e empresarial) e o direito an-
titruste. Tendo em vista que o Codigo Civil
de 2002 ¢ informado pelos principios nu-
cleares da boa-f¢, funcao social do contrato
e intervengao reequilibradora dos contratos,
¢ possivel pelo direito comum proteger a
organizacdo empresarial em situagdo de
vulnerabilidade.

A aplicacao do Codigo de Defesa do
Consumidor deve ficar restrita as relacdes
de consumo, como defendem os finalistas,
j& que os consumidores ndo se colocam no
mercado com empresas, nem agem como
elas na busca do lucro com profissionalidade.
Organizacdo empresarial que pratica um ato
de consumo fere a unicidade da atividade
empresarial, que abarca os atos-meio para a
sua consecugao.
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